
Presseinformation 

 
 
 

La Dolce Vita! Mionetto sorgt im Handel eiskalt für 
Aufsehen  
Gratis-Kaufzugabe: Eiswürfelform im typisch italienischen 
Roller-Design  

Wiesbaden, Februar 2023. Weltweit meistverkauft: Mionetto ist die internati-
onale Nummer Eins unter den Prosecco-Marken1. Im Vergleich zum Vorjahr 
wuchs der Absatz um 17,1 Prozent2. An diesen Erfolg knüpft Mionetto ab März 
2023 mit einer originellen Handelspromotion an. Beim Kauf einer 0,75-l-Flasche 
Mionetto Prosecco DOC Treviso Brut oder Mionetto Prosecco Rosé DOC gibt 
es eine Eiswürfelform gratis dazu. Im Look des italienischen Kult-Rollers erfreut 
dieses Goodie die Käuferschaft solange der Vorrat reicht. Dazu passende 
Zweitplatzierungen beleben den PoS zusätzlich mit La Dolce Vita. Ganzjährige 
Highlights: Eingebunden ist die Mionetto Instore-Aktivierung in eine reichwei-
tenstarke 360-Grad-Kampagne.  
 
Mionetto setzt Impulse im Handel – auf die italienische Art 
 
Zwei Ikonen ziehen alle Blicke auf sich! Mionetto 
und der unverwechselbare Roller stehen für italie-
nische Lebensfreude pur. Wer im Aktionszeitraum 
eine 0,75-l-Flasche Mionetto kauft, darf sich über 
die attraktive Gratis-Zugabe freuen. Jede Silikon-
form bietet Platz für vier Eiswürfel im typisch itali-
enischen Roller-Look. Damit steht dem 
eisgekühlten Prosecco-Vergnügen nichts mehr im 
Wege.  
 
Am PoS laden auffällige Zweitplatzierungen in Roller-Optik zum Zugreifen ein. 
Darüber hinaus kann in größeren Märkten die Platzierung mit passenden Mio-
netto Liegestühlen erweitert werden. Bei dieser typisch italienischen Präsenta-
tion ist Aperitivo-Laune garantiert. Cin Cin! 

 
1Quelle: IWSR Daten 2022, Kategorie Prosecco, Internationale Marken, Absatz in 1.000 1/1 Flaschen 
2Quelle: IRI Handelspannel, LEH>=200qm+HD+GAM+C&C, Mionetto Prosecco Spumante, Absatzveränderung in 
%, MAT September (35-39) 2022 vs. MAT VJ 
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La Dolce Vita – Mionetto Prosecco als Markenerlebnis  
 
Die italienische Erfolgsmarke verkörpert Eleganz, Stil und Trendbewusstsein. 
Mit seinem besonders frischen Geschmack passt Mionetto Prosecco DOC Tre-
viso Brut zu vielfältigen Anlässen. Er verführt mit seinem Duft nach reifen Äp-
feln und Noten von Akazienblüten und Honig. Ebenso überzeugend: Mionetto 
Prosecco Rosé DOC. Die Nummer Eins am Markt bei Prosecco Spumante Rosé3 
schmeckt prickelnd-lebendig und entfaltet ein fruchtiges Bouquet von kleinen 
roten Früchten und Pampelmuse. Der pastellfarbene Prosecco wurde mit dem 
Mundus Vini 2021 „Best of Show Prosecco Rosé” ausgezeichnet. 
 
Mionetto beweist Trendgespür: Ganz nach dem Motto „Living La Dolce Vita“, 
erschafft die Marke ganzheitliche Touchpoints. In Form einer umfangreichen 
360-Grad-Kampagne, setzt Mionetto 2023 auf ein kanalübergreifendes Mar-
kenerlebnis. Dazu gehören Maßnahmen über TV, Digital, Social Media und PR. 
Zudem zeigt Mionetto bei Events und im Handel Präsenz.  
 
Mionetto Prosecco DOC Treviso Brut und Mionetto Prosecco Rosé DOC sind im 
Handel in der 0,75 Liter-Flasche zu einem Preis von 9,49 Euro (UVP) erhältlich.   
 
 
Über Mionetto 
Erfrischend italienisch, sinnlich und hochwertig – Mionetto ist der Inbegriff von Prosecco. Die 
feinen Frizzanti und Spumanti stammen aus Valdobbiadene im norditalienischen Prosecco-An-
baugebiet Veneto. Das vielfältige Sortiment zeichnet sich durch stets beste handwerkliche Tra-
dition, erstklassigen Geschmack und ein frisches Design aus. Trendige, fertig gemixte, 
aromatisierte weinhaltige Cocktails komplettieren das Angebot. Mionetto, laut IWSR die nach 
Absatz international meistverkauften Marke im Prosecco-Sortiment und in mehr als 70 Ländern 
verfügbar, ist italienischer Prosecco-Genuss für die ganze Welt.  
 
Weitere Informationen unter www.mionetto.com 
 
 
Über Henkell Freixenet 
Henkell Freixenet ist die deutsch-spanische Allianz der Familienunternehmen Henkell mit Sitz 
in Wiesbaden und Freixenet mit Sitz in Sant Sadurni D´Anoia, Spanien. Das Unternehmen ist 
der weltweit führende Schaumweinanbieter und verfügt über ein einzigartiges Markenportfolio 
für Schaumwein, Stillwein und Spirituosen. Globale Marken wie Freixenet, Mionetto und Henkell 
zählen ebenso zur Gruppe wie I heart Wines, Mangaroca Batida sowie ein Portfolio an vielfach 

 
3Quelle: IRI Handelspanel, LEH>=200qm+HD+GAM+C&C, Prosecco Spumante Rosé Marken (ohne HM), Absatz-
ranking in Tsd. 1/1, MAT September (35-39) 2020-2022 
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ausgezeichneten Weingütern und Marken. Höchste Ansprüche an Qualität und Handwerks-
kunst spornt das Team von Henkell Freixenet ebenso an wie die Vision, mittelfristig für jedes 
zehnte Glas Schaumwein weltweit zu stehen. 
 
Weitere Informationen unter www.henkell-freixenet.com 
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